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A oferta e a demanda son as duas forzas que interactian no mercado, determinando a
cantidade negociada de cada ben (ou servizo) e o prezo ao que se vende.

Exemplo: o pasado dia 23 de decembro de 2007, nun supermercado de Pontevedra
estaba o quilo de cigalas a 129 €. E este o prezo normal do quilo de cigalas? E moi
caro ou ¢ barato? A que se debe este prezo? O ano anterior, o mesmo quilo de cigalas
estaba a 178 €. Poderiamos pensar que neste caso as cigalas do ano 2007 eran
baratas? Por que estan mdis baratas un ano que outro? Se ampliamos a informacion e
vemos que os dous anos no supermercado pediron e venderon a mesma cantidade de
cigalas. Por que variou o prezo?

1- A DEMANDA

A demanda dun ben determina a cantidade do devandito ben que os compradores
desexan comprar para cada nivel de prezo.

Probablemente se as cigalas estivesen a un prezo de 129 € durante outras tempadas,
que non sexan vesperas de Nadal, non terian a mesma demanda, é dicir, a 129 €
probablemente a demanda seria menor que a un prezo de 60 € e esta pola sua vez, seria
menor dunhas cigalas a un prezo de 20 € o quilo. E dicir, para cada prezo, os
consumidores demandaran unha determinada cantidade dun ben.

Pero hai mais factores que o mero prezo dun ben que afecta 4 demanda do mesmo. Para
poder analizalo imos explicar primeiro o concepto de economia denominado “ceteris
paribus”.

CETERIS PARIBUS

A demanda dun ben esté influida por numerosos factores, esta influencia additase medir
“ceteris paribus”. Esta expresion quere dicir literalmente “o resto permanece igual”.
Para analizar a demanda dun ben debemos contemplar os diferentes factores que lle
infliien, pero de maneira illada.

Suporiamos que a cantidade de cigalas vendidas neste supermercado sexa de 10 quilos,
xa que é a demanda prevista polas encargadas da peixaria para un prezo de 129 €/K.
Suporiamos que cando estaban analizando o pedido de cigalas, pensaran que se o prezo
de venda ao publico fora de 100 €, pedirian 20 quilos, se fora de 75 €/k pedirian 40
quilos,; se fora de 50 €/k pedirian 100 quilos. Non realizaron estimacions mais a baixa
xa que non esperaban poder vendelas a un prezo inferior a esta a sabendas do prezo de
custo deste produto nestas datas.

Suporiamos que no contorno do supermercado tocase o gordo da loteria, de habelo
sabido, farian a mesma prevision de demanda para cada prezo? Probablemente
haberian pedido cantidades moi superiores, ou ben se xa tifian o pedido realizado,
puxesen o prezo de venda ao publico mdis elevado. Ou por exemplo, Que pasaria se o
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prezo das Centolas fose moi baixo comparativamente co das cigalas? Que pasaria se o
prezo dos camarons fosen tamén moito mais baixo do habitual? Probablemente o prezo
de todos estes factores afectasen a demanda de Cigalas.

En economia, para poder estudar correctamente as cantidades demandadas de Cigalas
para cada prezo debemos analizar separadamente o efecto que ten cada un dos factores
que influen na mesma. Venderanse cantidades diferentes de cigalas dependendo do seu
prezo, do difieiro de que disporian os consumidores, do prezo doutros bens que poidan
substituir as cigalas, etc. E dicir, debemos analizar cada un dos factores
independentemente, coma se non variasen os outros (CETERIS PARIBUS).

1.1 - Factores que determinan a demanda

Imos analizar cada un dos diferentes factores que determinan a demanda ‘“ceteris
paribus”, ¢ dicir, ailladamente e supofiendo que os outros factores que determinan a
demanda dun ben se mantefien constantes.

A) O prezo do ben: a maior prezo do ben, menor cantidade demandada e a
menor prezo do ben, maior cantidade demandada. E dicir, a cantidade
demandada varia de forma inversa ao prezo.

Como viamos, poderiamos estimar que se en vez de estar o prezo a 129 € o quilo de
cigalas (estimaban unha demanda de 10 K), estivese a 50 €/K, a cantidade demandada
seria moi superior (estimaban unha demanda de 100 K).

B) A renda dos consumidores: na maior parte dos bens, un aumento da renda
dos consumidores sup6n un aumento da demanda do mesmo; pero para realizar
unha andlise mais pormenorizada, debemos diferenciar en principio dous tipos
de bens, os bens normais € os bens inferiores.

- Bens normais: son aqueles bens cuxa demanda aumenta cando aumenta
a renda dos consumidores, e a inversa. Este funcionamento responde &
maior parte dos bens que consumimos habitualmente.

- Bens inferiores: son aqueles bens cuxa demanda diminue cando
aumenta a renda dos consumidores, € a inversa.

Por exemplo, supoiiendo que estamos realizando a compra do xantar de Nadal,
podemos contemplar que se queremos porner marisco, un ben “normal” serian as
Cigalas (dentro dos bens normais, de momento, incluimos os bens de luxo). Un ben que
poderiamos considerar inferior seria o “Surimi” ou sucedaneo de marisco, ou mdis
habitualmente chamados “paiiios de caranguexo”. E dicir, se resulta que a renda dos
consumidores aumenta, habera mais consumidores que estean dispostos a comprar
marisco, ben sexan cigalas, camarons, centolas, etc, que se a renda dos consumidores
diminue.

Se touca a loteria no contorno do supermercado, haberd moita mdis demanda dos bens
normais que dos inferiores. E se por calquera causa, ocorre unha traxedia que provoca
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un menor poder adquisitivo dos consumidores, aumentara a demanda dos bens
inferiores.

Outros bens que se consideran inferiores son o sucedaneo de café¢, moi utilizado en
épocas de posguerra, que cando os consumidores aumentaron a sia renda substituirono
por café. O aceite de xirasol polo de oliva e outros.

IVIDEO: Buenafuente 418§

C) O prezo doutros bens: imos diferenciar entre bens substitutivos e bens
complementarios:

- Ben substitutivo: é aquel que pode satisfacer a necesidade do consumidor
practicamente igual que o ben en cuestion ( por exemplo a margarina pode ser
un bo substitutivo da manteiga).

No caso das Cigalas, poderiamos considerar como bens substitutivos outro tipo de
mariscos como as centolas, camarons, percebes, etc.

Se o prezo do ben substitutivo aumenta, aumenta a demanda do ben en cuestion,
€ 0 contrario se baixa.

Se por exemplo sobe o prezo do resto do marisco e non das cigalas, aumentara a
demanda das cigalas. Aqui vemos unha aplicacion do concepto de “ceteris paribus”, é
dicir, aumentaria a demanda das cigalas en caso de que aumente o prezo dos
camarons, pero poderiamos asegurar isto se consideramos que o resto dos factores se
manterien constantes, ¢ dicir, a renda dos consumidores, o prezo das centolas, o prezo
das propias cigalas, etc.

- Ben complementario: ¢ aquel que se consume conxuntamente co ben en
cuestion ( por exemplo o coche e a gasolina)

Se sobe o prezo dun ben complementario baixa a demanda do ben ( e o contrario
se baixa)

Por exemplo, o feito de que se producise un incremento dos prezos da gasolina fixo que
moitos consumidores se decidisen por comprar mdis coches que utilizan gasoleo xa que
o consumo é menor, ademais de ser mais barato o combustible.

D) Os gustos dos consumidores: se un produto se pon de moda aumentara a sua
demanda mentres que se perde popularidade diminuira a stia demanda.

Por exemplo, desde que no casamento dos principes de Asturias ofrecéronse Capons
(galos castrados que poden chegar a pesar ata oito quilos), se puxeron de moda como
un prato importante. De feito aumentouse enormemente a exportacion deste produto a
paises como Xapon, Rusia e alguns dos mellores restaurantes do mundo, como O Bulli.
E dicir, como consecuencia de que se puxo de moda ou aumenta o seu prestixio ou
popularidade, aumentou a demanda do mesmo.
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E) As expectativas sobre o futuro: en funciéon de como o consumidor espere
que se comporte un produto no futuro, afectarda 4 demanda do mesmo nun ou
outro sentido, positivamente ou negativamente na demanda dun ben.

A demanda de marisco, chamémoslle Cigalas, Centolas, etc., aumenta dunha maneira
moi acusada a medida que achégase a tempada do nadal debido a que os cidadans
desexan consumilas nestas datas e anticipanse a suba desorbitada dos prezos, e en
moitos casos compran anticipadamente o produto e preparano e conxelan.

Outro caso habitual é cando un consumidor decide comprarse un produto tecnoloxico,
por exemplo un ordenador. Que ordenador me compro? O tecnoloxicamente mdis
avanzado ou un non demasiado avanzado? O problema é que se compro o mdis
avanzado o prezo é moi caro, e se compro o que ten bo prezo probablemente quedarase
obsoleto demasiado pronto, enton espero un pouco a que o anteriormente avanzado
estea adsequible de prezo. Ainda que neste momento volveriase a enfrontar ao mesmo
problema.

1.2 - Caracteristicas da curva de demanda

Para poder determinar a funcién ou curva de demanda debemos sumar a demanda de
cada un dos diferentes consumidores para cada prezo. O que desexamos determinar € a
cantidade demandada para cada prezo, polo tanto, as variables a considerar seran prezo
e cantidade.

Como viamos estas diias variables flutiian inversamente, ¢ dicir, a maior prezo menor
cantidade e a menor prezo maior cantidade demandada

IPPT: A funcion de demandal

Vexamos no exemplo das Cigalas, segundo as previsions para cada prezo do
supermercado como quedaria a sua demanda:
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1.3 - Movementos ao longo da curva de demanda e desprazamentos da curva de
demanda

As variacions no prezo do ben provoca un movemento ao longo da curva de demanda
mentres que variacions doutros factores (renda dos consumidores, prezo doutros bens,
gustos ou expectativas) provocan un desprazamento de toda a curva de demanda para a
dereita ou esquerda en funcion de que o seu efecto sexa positivo ou negativo.

Ligazons: Movementos ao longo da curva de demanda (eumed.net)
Desprazamentos da curva de demanda (eumed.net)

Exemplos:

Que pasaria coa demanda das Cigalas se o prezo pasase de 129 a 100 euros?
Produciriase un desprazamento ao longo da curva de demanda desde o punto A ao
punto B, produciriase un aumento da cantidade demandada debido a que baixou o seu

prezo.

Que pasaria se subise a renda dos consumidores? Poderiamos pensar que a un prezo
de 129 € mdis consumidores demandarian este produto, por exemplo 20 quilos, pero
tameén estarian dispostos a comprar unha cantidade superior se o prezo fora de 100
euros, poiamos 40 quilos; tamén a un prezo inferior, como 75 euros, estarian dispostos
a consumir unha cantidade superior, suporiamos que 100 quilos. Isto é debido a que a
xente ten mdis difieiro e estamos falando dun ben normal, que aumenta a sua demanda
cando aumenta a renda dos consumidores.

Neste caso prodicese un aumento da demanda do ben para cada nivel de prezos, ¢ dicir,
prodicese un desprazamento de toda a curva de demanda para a dereita.
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EXERCICIOS:

1. Que pasaria coa funciéon de demanda das Cigalas se o prezo dos camardns soben
moito?. Represéntao graficamente.

2. Que pasaria coa funcion de demanda de coches de gasolina se o prezo da gasolina
sobe moito? Represéntao graficamente.

3. Que pasaria coa funcion de demanda das cigalas se estas baixan de prezo?
Represéntao graficamente.

4. Que pasaria coa funcion de demanda dos capons se estes deixan de estar de moda?
Represéntao graficamente.

5. Que pasaria coa demanda de vivendas se se espera que os tipos de interese das
hipotecas vaian subir? Represéntao graficamente.

2 - A OFERTA

A oferta determina a cantidade dun ben que os vendedores ofrecen ao mercado para
cada nivel de prezo.

Se os produtores de Cigalas non conseguisen un prezo o suficientemente elevado como
para vivir da sua producion, probablemente buscarian outra actividade.

Da mesma maneira, o feito de que os capons tefian unha maior demanda supon que se
poden vender a un prezo superior e, polo tanto, mais xente decidirase a sua producion,
xa que o beneficio que poden obter ¢ superior a outros posibles produtos e ven unha
oportunidade.

Fai uns anos producironse enormes protestas por parte dos produtores de tomates.
Debido a importacion de tomates desde Marrocos e outras zonas onde é mdis barata a
man de obra que en Espana, os produtores de tomates nalguns casos chegaron a
conclusion de que non lle compensaba producilos xa que o prezo de venda era mdis
baixo co custo de producion e, polo tanto, non ganaban nada. Que pasaria se de
repente na Union Europea establecesen medidas proteccionistas e non deixasen
importar tomates? O prezo de venda dos tomates seria maior e mdis produtores
estarian dispostos a producilos, en consecuencia, a oferta de tomates seria maior.

Imos ver os diferentes factores que determinan a oferta dun ben.

2.1 — Factores que determinan a oferta dun ben

Neste caso, da oferta, tamén debemos analizar cada un dos factores determinantes da
mesma de maneira illada, ¢ dicir, “ceteris paribus”.

A) Prezo do ben: se o prezo sobe os vendedores aumentaran a oferta do ben e se
o prezo baixa diminuiran a oferta, ¢ dicir, cantidade ofertada e prezo varian no
mesmo sentido. A maior prezo maior oferta € a menor prezo menor oferta.
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Se o prezo das cigalas é moi alto, cada vez mdis xente desexard dedicarse a sua
producion, ou facer mdis esforzos para conseguir unha maior producion. Se por
exemplo este ano os produtores de marisco ven o o que mdis estd subindo de prezo son
as cigalas, porierdn todo o seu empernio en buscar a forma de conseguir unha maior
producion para o seguinte ano.

Se o prezo dos capons sobe debido a que se porien de moda, habera cada vez mais
gandeiros que decidan incorporalos d sua explotacion, haberd mdis oferta.

Se resulta que o prezo dos tomates sobe, como consecuencia da entrada do euro ou
outras causas, cada vez habera mdis agricultores que se decidiran a sua explotacion
diante das expectativas dun beneficio.

B) Custo dos factores de producion: se sobe o prezo dos factores baixa a
cantidade ofertada do ben e se baixa o prezo dos factores a oferta subira.

Se sobe o prezo dos factores aumenta o custo de producion e polo tanto a
rendibilidade obtida polo vendedor é menor. E dicir, os beneficios son menores e
polo tanto ¢ menos atractiva a sta producion. Os produtores intentaran buscar
outros produtos que lle ofrezan os anteriores beneficios.

Se os produtores de cigalas ven que o prezo de venda se mantén constante ao longo do
tempo e por outra beira os custos de combustible, man de obra, etc soben, cada vez
serd menos atractiva a sua producion e, aos poucos, alguns dos vendedores empezaran
a buscar outras actividades mdis lucrativas xa que coa venda de cigalas cada vez
garnase menos.

Se o prezo dos tomates se mantén constante, e a man de obra cada vez é mais barata
debido a inmigracion, os beneficios dos produtores se veran incrementados e cada vez
seralles mais rendible aumentar as suas explotacions e polo tanto ofertaran mdis cada
un dos actuais produtores. Ademais probablemente mais agricultores decidiranse a
producir tomates.

C) Tecnoloxia: os avances tecnoloxicos fan que a oferta dos bens se incremente.
Todo o que sexa un aumento dos avances tecnoloxicos supoén unha maior

facilidade de producion, uns menores custos de producion, unhas maiores
posibilidades de producion, etc., todo iso fara que se incremente a oferta.

Se os produtores de cigalas conseguen uns avances para mellorar a calidade das crias
de cigalas, se conseguen uns mellores sistemas de conservacion do marisco fresco, etc.
Toda investigacion vai facer que o negocio das cigalas sexa madis seguro e mdis
rendible e polo tanto mais atractivo. Producirase unha maior oferta de cigalas.

No caso dos tomates, se os estudos conseguen mellorar a raza dos mesmos, para
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facelos mdis resistentes aos cambios climdticos, que sexan mais resistentes para o seu
posterior transporte, a producion serd mdis factible, mdis segura, ademais de que
probablemente o prezo dos factores de producion sexa menor en moitos dos casos.

D) As expectativas: dependendo de como sexan as expectativas futuras, podera
aumentar ou diminuir a oferta dun ben. Se prevemos unha subida dos custos de
producion (ceteris paribus) probablemente baixe a stia oferta, se prevemos unha
subida dos prezos do ben a sua oferta subird paulatinamente. A expectativas de
comportamento dos anteriores factores determinantes da oferta vai condicionar a
mesma oferta anticipadamente.

Diante da prevision de que as cigalas suban moito de prezo en vésperas das festas do
nadal, suporiera que os vendedores intentaran producir moito pero non ponelas a venda
antes de tempo, esperando a que suban de prezo. Mentres, intentardn manter vivo o
marisco (algo ao que axuda a tecnoloxia) en espera dos momentos en que 0s prezos
sexan mdis elevados.

Nas camparias de extraccion de Centolas, que comezan no mes de Novembro, pouco
antes de Nadal, non teria sentido que os mariscadores vendan todo o produto xusto
cando se abre a veda xa que se quedarian sen produto para vendelo cando os
consumidores estan dispostos a pagar un maior importe. As expectativas poden
condicionar moito as ofertas puntuais de produto.

2.2 - Caracteristicas da curva de oferta

Para poder determinar a funcién ou curva de oferta debemos sumar a oferta de cada un
dos diferentes vendedores para cada prezo. O que desexamos determinar ¢ a cantidade
ofrecida para cada prezo, polo tanto, as variables a considerar seran prezo e cantidade.

Como viamos estas duas variables flutian directamente, ¢ dicir, a maior prezo maior
cantidade e a menor prezo menor cantidade ofrecida.

IPPT: A funcion de oferta

Parece claro que canto maior sexa o prezo de venda dos produtos, maior serd a
cantidade de empresarios, vendedores en xeral que estaran dispostos a ofrecelo.
Poriamos o caso polémico das fresas que Esparnia exporta ao resto de Europa. Debido d
facilidade de exportalas xa que hai mellores medios de transporte e liberdade de
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comercio entre as fronteiras da UE, os produtores de fresas poden vendelas no resto de
Europa a prezos maiores (a isto contribuiu tamén a facilidade de intercambios de
mercancias que provocou a entrada do euro).

Supoiiendo que o resto dos factores que afecta d oferta das fresas manténense
constantes, a maior prezo os produtores de fresas estardan dispostos a investir no seu
negocio para producir mdis, ademais outros agricultores que ven que cada vez coa
producion de fresas ganase mdis, decidiran cambiar, e por exemplo en vez de producir
tantas cebolas, adicanse mdis ao mercado das fresas, ou comparten os dous. E dicir, en
definitiva, o feito de que o prezo das fresas aumente, supon que a oferta medrara.

Suporiamos que as diferentes cantidades aos diferentes prezos que estarian dispostos a
ofrecer os empresarios fosen as seguintes: Para un prezo de 1€ o quilo de fresa, 1.000
quilos, para un prezo de 1,20 €/k, 2.500 quilos, para un prezo de 1,50 €/k, 6.000 quilos,
para un prezo de 1,80 euros, 10.000 quilos e para un prezo de 2 €/k 15.000 quilos.
Representemos a curva de oferta de fresas:

2.3 - Movementos ao longo da curva de oferta e desprazamentos da curva de oferta

As variacions no prezo do ben provoca un movemento ao longo da curva de oferta
mentres que variacions doutros factores (custo dos factores, tecnoloxia ou expectativas)
provocan un desprazamento de toda a curva de oferta para a dereita ou esquerda en
funcién de que o seu efecto sexa positivo ou negativo.

Ligazons: Movementos ao longo da curva de oferta (eumed.net)
Desprazamentos da curva de oferta (eumed.net)

Exemplos: Que pasaria coa oferta de fresas se o prezo de venda das mesmas pasase de

1,20 a 1,80 euros/k? Pois que se produciria un movemento ao longo da curva de oferta
do punto A ao punto B:
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Se resulta que os produtores de fresas ven que poden contratar a traballadores
inmigrantes a un prezo menor, é dicir, que o custo dos factores se vexa reducido, para
cada prezo estardan ganiando madis e polo tanto estardan dispostos a vender maiores
cantidades.

E dicir a un prezo de 1 €/k se antes viamos que os produtores estan dispostos a ofrecer
1.000 quilos, se resulta que os custos de producion son menores, habera mais
produtores que ofrezan fresas e aos propios produtores de fresas resultaralles mdis
atractivo o investimento para conseguir unha maior oferta, e poderiamos suporier que
ao final se ofrecerian 1.500 quilos. Poderiamos dicir que a 1,20 €/k estarian dispostos a
ofrecer 3.500 quilos, a 1,50 €/k 10.000 quilos e a 1,80 €/k 15.000 quilos.

En consecuencia, producirase un desprazamento de toda a curva de oferta para a
dereita como consecuencia do efecto positivo que sobre a oferta de fresas fai que o
custo da man de obra sexa menor e se obterian maiores beneficios para cada prezo.

EXERCICIOS:

1. Que pasaria coa oferta das fresas se resulta que se produce unha suba elevada dos
salarios e, consecuentemente do custo dun dos factores principais de producion?

2. Que pasaria coa funcion de oferta de tomates se se descobre un produto que fai que
sexa mais resistente?

3. Que pasaria coa funcidon de oferta de vivendas se se espera que os tipos de interese
dos préstamos hipotecarios suban moito?

3 - 0 EQUILIBRIO DE MERCADO

Cando consumidores (demandantes) e vendedores (oferentes) atopanse no mercado, xa
que os seus obxectivos son contrapostos, teran que chegar a un acordo para que se
produza o intercambio. Como veremos no tema seguinte, dependendo do poder de cada
un deles, serdn uns ou outros os que poderan presionar mais para conseguir os seus
obxectivos pero, en todo caso, terd que haber un acordo. Este acordo serda dunha
determinada cantidade a un determinado prezo, estas cantidades e prezos que se
determinan cando se enfrontan oferta e demanda denominanse prezo de equilibrio e
cantidade de equilibrio, e vén determinado polo chamado punto de equilibrio.

Graficamente seria o punto de corte entre as curvas de oferta e demanda, da seguinte
maneira:
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Neste punto de equilibrio (cun determinado prezo de equilibrio e cantidade de
equilibrio) hai acordo entre as cantidades demandadas e ofrecidas a un prezo
determinado. Neste caso non habera presions 4 alza ou & baixada dos prezos, xa que
estan de acordo.

ILigazén: O punto de equilibrio entre a oferta e a demanda (eumed.net)]

3.1 — Excesos de demanda e oferta

Producese un exceso de oferta cando a un determinado prezo a cantidade ofrecida ¢
maior que a demandada.

Hai un exceso de demanda cando a un determinado prezo quérese comprar mais do que
se ofrece.

PPT: O equilibrio no mercado|
Ligazon: Desequilibrios no mercado (eumed.net)|

Vexamos isto cun exemplo:

Os alumnos do Instituto estan pensando financiar unha parte da sua viaxe de estudos
vendendo bocadillos. Como estan estudando economia deciden facer un estudo do
mercado no seu Instituto. Para iso exporien cantos estarian dispostos a facer a un prezo
dado (oferta) e preguntan aos seus comparieiros cantos estarian dispostos a comprar
aos distintos prezos (demanda). O resultado da enquisa reflictese na seguinte taboa:

Prezo/unidade Unidades ofrecidas Unidades demandadas
0,30 30 150
0,50 50 120
0,70 75 75
0,90 90 60
1,10 110 40

a) Calculamos a funcion de demanda e de oferta, unimolas e determinamos a cantidade
e prezo de equilibrio.
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b) Unha vez que determinamos o punto de equilibrio, Que pasaria se resulta que
deciden os alumnos oferentes porier os bocadillos a 90 céntimos? JE a 1,10 €?

¢) Que pasaria se deciden ofrecer os bocadillos a 30 ou 50 céntimos?

d) Calcula o beneficio que obterian para cada un dos prezos de venda no caso de que o
prezo de custo dos bocadillos sexa de 45 céntimos/bocadillo.

3.2 — Desprazamentos

* Se a curva de demanda se despraza & dereita, producese un aumento do prezo de
equilibrio e da cantidade.

* Se a curva de demanda se despraza 4 esquerda, producese un.................

* Se a curva da oferta se despraza para a dereita, producese un.................

* Se a curva de oferta se despraza para a esquerda, producese un....................
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4 — ELASTICIDADE-PREZO
A elasticidade-prezo da demanda ou oferta mide o grao de resposta da cantidade

demandada ou ofertada perante alteracions no prezo. Imos empezar a analizar este grao
de variacion coa elasticidade-prezo da demanda.

4.1 — Elasticidade-prezo da demanda

Tratase de atopar un instrumento que nos indique con que sensibilidade varia a
cantidade demandada dun ben diante da variacion do seu prezo.

Elasticidade unitaria: cando a variacion da cantidade e do prezo ¢
proporcional.

Isto quere dicir que se sobe o prezo dun ben un 10%, a demanda baixara nun 10%; se
sobe o prezo un 50%, a demanda baixara un 50% e asi sucesivamente. As variacions
son proporcionais.

Non é habitual que se produza estas variacions tan proporcionais senon que, polo
xeral, nalguns casos os bens son moi importantes ou de primeira necesidade e ainda
que suban moito, os consumidores non diminuiran demasiado o seu consumo (a sua
demanda). Noutros casos, hai alguns bens que tefien moi bos substitutivos e cando
soben un pouco de prezo, a diminucién da siia demanda é moi elevada. E dicir, perante
variacions en prezo, a cantidade demandada pode variar de forma proporcional
(elasticidade unitaria) ou pode variar mais ou menos que proporcionalmente.

Curva elastica: cando os cambios nos prezos tefien unha resposta
proporcionalmente maior na cantidade.

Isto quere dicir que cando sobe un 10% o prezo do ben cuxa demanda é eldstica, a
diminucion da cantidade demandada sera maior que o 10%, canto maior sexa esta
diminucion diremos que a curva é mais elastica.
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As curvas de demanda mdis elasticas pertencen a aqueles bens que teiien mellores
substitutivos ou aqueles que son mdis prescindibles, xa que no caso de subir o prezo,
moitos consumidores decidiranse polos bens substitutivos que non subiron de prezo ou
por reducir ou eliminar o seu consumo.

Pregunta:Cales poderian ser alguns bens que se corresponden cunha curva de demanda
elastica?

Curva inelastica: cando as variacions dos prezos correspondense con cambios
proporcionalmente menores na cantidade.

Isto quere dicir que cando sobe un 10% o prezo do ben cuxa demanda é inelastica, a
diminucion da cantidade demandada sera menor que o 10%, canto menor sexa esta
diminucion diremos que a curva é mais inelastica.

As curvas de demanda mdais ineldsticas pertencen a aqueles bens que tefien peores
substitutivos ou aqueles que son mdis necesarios, xa que no caso de subir o prezo, os
consumidores non poderan substituilos por outros e en todo caso non lles resulta viable
eliminar o seu consumo.

Pregunta: Cales poderian ser alguns bens que se corresponden cunha curva de
demanda ineldstica?
Exercicio: 4 elasticidade vai condicionar os ingresos dos oferentes ou vendedores.

a) Cando a demanda ¢ elastica, un aumento do prezo reduce os ingresos dos oferentes, e
un descenso do prezo auméntaos.

b) Cando a demanda ¢ inelastica, un aumento do prezo eleva os ingresos dos oferentes,
e o seu descenso reduceos.
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4.2 — Elasticidade-prezo da oferta

A elasticidade-prezo da oferta mide o grao de resposta da oferta perante variaciéns no
prezo.

Cando unha variacion no prezo dun ben produce unha modificaciéon porcentualmente
maior na cantidade ofertada, dirase que esa ¢ unha curva elastica; se pola contra, unha
variacion no prezo provoca unha mudanza proporcionalmente menor na oferta, dirase
que estamos diante dunha curva rixida ou inelastica. Cando a cantidade ofertada e o
prezo varian na mesma proporcion, falamos de elasticidade unitaria.

Polo tanto, unha curva de oferta sera mais elastica cando a cantidade ofertada é mais
sensible a unha variacidon no prezo e ineléstica cando € pouco sensible.

Por exemplo a oferta de Centolas no Grove ¢ elastica, varia moito en funcion do prezo
de venda, xa que, cando sobe moito (sobre todo en épocas de Nadal) hai moitos mdis
mariscadores dispostos a dedicar mais tempo ao marisqueo e extraen da Ria de Arousa
maiores cantidades de Centolas. Cando o prezo baixa, non dedican tanto tempo, nin
tantos mariscadores se dedican a iso, e podense dedicar a outras actividades. Isto
podese comprobar simplemente vendo a cantidade de marisco que se ofrece en épocas
do nadal e no resto do ano.

En cambio a oferta de prazas hoteleiras no mes de agosto no Grove é moi ineldstica xa
que ainda que un verdn se lle de a moita xente por demandar habitacions no Grove, hai
as que hai.

A longo prazo as curvas de oferta adoitan ser mdis eldsticas xa que, por exemplo,
podense construir mdis hoteis e aumentar as prazas hoteleiras do Concello do Grove.

Outro exemplo de que as prazas turisticas tefien unha oferta inelastica é a realidade da
Expo Zaragoza 2008. A afluencia de visitantes nuns poucos meses Supon que a
demanda é moi superior a oferta de prazas hoteleiras. Para solventar isto, os
organizadores da Expo, ademais de fomentar a construcion de numerosos hoteis,
hostais, etc., puxeron en funcionamento un sistema de hospedaxe en casas particulares,
de xeito que os visitantes podian aloxarse en determinadas casas que habitualmente
non se dedican a iso.
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5 — A FIXACION DE PREZOS

As empresas utilizan diferentes criterios para a fixacién dos prezos de venda dos seus
produtos ou servizos. Estes criterios podemos clasificalos en métodos de fixacion de
prezos baseados nos custos de producion, baseados na demanda ou na competencia.

1. Métodos de fixacion de prezos baseados nos custos:

A) Incremento dunha porcentaxe ou unha cantidade determinada sobre o custo total

Se nos dedicamos a vender camisetas, poderiamos calcular o custo total das mesmas,
por exemplo 6 euros, e incrementar o mesmo nun 50%, é dicir, o prezo de venda seria
de 9€. Ou ben podemos pensar que queremos ganar 4 euros por camiseta, é dicir, un
prezo de venda de 10€.

B) Incremento baseado nos custos marxinais

Como a medida que aumentamos a producion de camisetas, o custo das mesmas varia,
poderiamos calcular unha porcentaxe sobre o custo marxinal (da ultima unidade
producida). Asi, se aumentamos a producion por un pedido especial e a camiseta neste
caso custanos 5€, poderiamos aumentar o 50% igualmente, suporiendo un prezo de
venda de 7,50€/camiseta.

Este método ¢ aplicado en moitos casos por exemplo na venda de fotocopias, cobrannos
menos porque, ao facer moitas copias dun mesmo orixinal, o custo por fotocopia ¢
menor.

2. Métodos de fixacion de prezos baseados na demanda

A) Discriminacién de prezos: neste caso temos diferentes prezos de venda para
diferentes clientes, segundo a cantidade que estarian dispostos a pagar, da época do ano,
da cantidade de produto, etc.

E habitual que unha empresa tefia un prezo de venda fixo e, segundo o cliente, aplicalle
un desconto diferente. Este varia en funcidon da categoria do cliente, do momento da
compra, etc.

Por exemplo, nas aerolifias de baixo custo, os prezo pagos polos viaxeiros dun mesmo
avion son totalmente diferentes. Se compramos os billetes con moita antelacion,
podemos conseguilos a uns prezos verdadeiramente baixos, mentres que, a medida que
se vai enchendo o avion, van subindo o prezo dos billetes. Asi pode haber viaxeiros que
paguen 10€ polo seu billete, mentres que outros paguen 200€ polo mesmo billete.

B) Experimentacion: en ocasions realizanse estudos de mercado ou experimentacions de
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diferentes prezos en diferentes mercados e, en funcion da demanda para cada prezo,
establecen un 6ptimo (sempre tendo en conta que cubran os custos).

C) Intuicién: de acordo coa experiencia ou de forma totalmente intuitiva.

D) Prezos psicoldxicos: en ocasions vemos prezos que dan a sensacion de ser moitos
mais baixos ao reducir uns poucos céntimos.

Se poriemos como prezo de venda dun produto 999€, o consumidor o concibe como que
costa algo mais de 900€, mentres que se fora de 1000€, mentalmente o consumidor
asume que o prezo é superior a 1000€. Debemos ter en conta que continuamente
estamos recibindo impulsos de compra a diferentes prezos e é imposible memorizar
todos eles. No inconsciente quédanos a idea que no establecemento onde o prezo era de
999€, o prezo ¢ moito mais barato que no que o prezo marcado é de 1.000€.

Desde o punto de vista psicoldxico, en moitas ocasions ofrécennos o prezo sen IVE que,
ainda que tefien a obriga de indicar que non estd incluido, a idea que nos queda é un
prezo inferior.

Noutras ocasions ofrécennos o mesmo produto a un prezo inferior pero con menos
extras, sendo ao final mais caro con todos os complementos necesarios que se 0 prezo
fora do paquete completo.

3. Métodos de fixacion de prezos baseados na competencia.

A) Prezos baixos: cando desexamos penetrar nun mercado para conseguir unha cota de
mercado, posteriormente, cando consigamos unha boa cota, aumentaremos o prezo dos
nosos produtos.

Cando unha gran superficie se instala nunha localidade, adoitan ofrecer prezos moi
baixos para chamar a atencion dos consumidores e, posteriormente, cando os
consumidores se afan a comprar nestes establecementos e xa o conecen, soben os
prezos a uns niveis normais, ainda que mantendo uns prezos gancho (como adoita ser o
prezo de produtos basicos como o leite e o pan, ou instalar unha gasolineira con
descontos) para seguir atraendo aos consumidores.

B) Prezos altos: adoita aplicarse a produtos novos e se sacrifican maiores vendas para
gafar unhas cantidades superiores as primeiras consumidores.

Os produtos tecnoloxicamente avanzados é habitual que saian ao mercado a un prezo
moi alto. Isto é debido a duas cousas, por unha beira ainda non actuaron as economias
de escala que fai que o prezo por unidade sexa baixo (o custo é alto), e por outra,
inténtase aproveitar ao maximo as vendas a prezos altos que estan dispostos a pagar
consumidores que sempre queren estar a ultima.
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Exemplos os vemos no prezo das pantallas planas de alta definicion que nun primeiro
momento podian sair a prezos que rondaban os 12.000€ e en poucos anos pasaron a
prezos proximos aos 1.000 euros. Neste caso a reducion de prezos non se debe
unicamente ds economias de escala.

6 — A DEMANDA INDUCIDA

En moitos casos o consumidor adquire produtos ou servizos que non necesita. A
publicidade xoga un papel fundamental neste comportamento. Estamos falando da
demanda inducida pola oferta.

Demanda inducida pola oferta: E provocada ou conducida polo provedor de bens ou
servizos e situase por riba da que o consumidor realizaria de haber disposto de
suficiente informacion.

VIDEO:Publicidade ¢ Consumismo
Ligazon: A demanda Inducida no Sistema Sanitario|

EXERCICIOS UNIDADE 3 - DEMANDA, OFERTA E EQUILIBRIO

1. Cita un substitutivo dos seguintes bens: aceite de oliva, Coca-cola, gasolina,
manteiga, maza, Play Station, Coche, boligrafo, auga.

2. Cita un complementario dos seguintes bens: café, coche, Play Station, teléfono mobil,
ADSL.

3. Representa graficamente a demanda de ordenadores portatiles supofiendo que a un
prezo de 500 €/ud. a cantidade demandada fose de 5.000 uds.; a 600€, 3.000 uds.
demandadas; a 700€, 1.500 uds. demandadas; ¢ a 800€, 500 Uds. demandadas.
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4. Representa graficamente a oferta de ordenadores portatiles supofiendo que a un prezo
de 500 €/ud. a cantidade ofrecida fose de 500 uds.; a 600€, 1.500 uds. ofrecidas; a 700€,
3.000 uds. ofrecidas; e a 800€, 5.000 Uds. ofrecidas.

5. Busca a cantidade e prezo de equilibrio dos ordenadores portatiles cos datos dos
exercicios anteriores. Explica a que prezos se produciria exceso de oferta e a que prezos
excesos de demanda.

6. Despois dun estudo de mercado realizado pola oficina de turismo dunha cidade,
chegan a conclusion de que o prezo do aloxamento nos hoteis da cidade condiciona o
nimero de visitantes da seguinte maneira. Se o prezo do cuarto por noite ¢ de 70€,
terian 2.000 visitantes diarios; a 80€, 1.400 visitantes, a 90€, 1.000 visitantes; a 100€,
800 visitantes; e a 120€/noite, 500 visitantes.

Polo lado da oferta, existen 1000 prazas hoteleiras que son ofrecidas a 100€/noite. Os
prezos das habitacions mantéfiense constantes ao longo do ano.

PIDESE:

a) Calcula o prezo e a cantidade de equilibrio. Que se poderia facer para aumentar a
afluencia de turistas a cidade?

b) Calcula o prezo e a cantidade de equilibrio supofiendo que, debido a celebracion dun
evento deportivo, a demanda para cada prezo se duplica. Que pasaria en realidade?

¢) Calcula o prezo e a cantidade de equilibrio no caso de que, ademais de duplicarse a
cantidade de aloxamento demandada para cada prezo, aumenta ao dobre o niimero de
prazas hoteleiras ofrecidas (a0 mesmo prezo de 100€/noite). Que pasara na realidade?
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PREGUNTAS UNIDADE 3 - DEMANDA, OFERTA E EQUILIBRIO
RAZOA SE SON VERDADEIRAS OU FALSAS AS SEGUINTES FRASES:

1. A demanda dun ben se determina unicamente polo prezo do mesmo, de tal maneira
que, a maior prezo, menor cantidade demandada.

2. As variables que determinan a demanda dun ben ou servizo, ¢ dicir, prezo e
cantidade, flutian de maneira directa.

3. A influencia dos diferentes factores na demanda dun ben se valora “ceteris paribus”, ¢
dicir, de forma conxunta.

4. A cantidade demandada dun ben varia de forma inversa ao seu prezo.

5. Os bens normais son aqueles cuxa demanda aumenta cando baixa a renda dos
consumidores.

6. A demanda dos bens inferiores serd menor cantos mais bens substitutivos tefan.

7. O prezo dos outros bens, ben sexan substitutivos ou complementarios, supoén que se
sobe o seu prezo, o noso ben sempre se demandara mais.

8. Se, como consecuencia da importacion de aceite de xirasol contaminado, e a stia
filtracion 4as canles de distribucion, este € menos demandado, supofiera que baixen os
prezos do mesmo e a sia demanda non se vera afectada.

9. Se un produto se pon de moda, aumentard a cantidade demandada do mesmo,
producindo un movemento ao longo da curva de demanda.

10. Se aumenta o prezo dun ben complementario ao noso, producirase un
desprazamento da curva de demanda para a dereita.

11. Se aumenta o prezo do noso ben, isto supofiera unha diminucion da stia cantidade
demandada e, polo tanto, un desprazamento de toda a curva para a esquerda.

12. As variables que determinan a oferta dun ben, ¢ dicir, cantidade e prezo, flutan de
maneira directa.
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13. Se sobe o custo dos factores de producion do noso produto ou servizo, a cantidade
ofrecida aumentara xa que tamén aumentaremos o prezo de venda do produto.

14. Os avances tecnoloxicos sempre supoiien un aumento das cantidades ofrecidas e,
polo tanto un movemento ao longo da curva de demanda para a dereita.

15. Partindo dunha situacién de equilibrio, se a curva de demanda se despraza para a
esquerda, supofera unha diminucion da cantidade de equilibrio e un aumento do prezo
de equilibrio.

16. Partindo dunha situacion de equilibrio, se o aceite de oliva se pon de moda,
supofierd que a cantidade de equilibrio suba, xa que demandano mais, mentres que o
prezo de equilibrio diminuird xa que a maior cantidade demandada, menor prezo do
produto.

17. A elasticidade-prezo da demanda indica que se a cantidade dun ben aumenta moito
perante pequenas baixadas do seu prezo, esta ¢ elastica.

18. O prezo das vivendas estd baixando xa que cada vez hai menos terreo onde
construir, ¢ dicir, a oferta de solo urbanizable ¢ inelastica e, ao ter pouco terreo onde
construir, para vender mais os promotores baixan o prezo.

19. A venda de coches foi baixando durante o ano 2008 debido a que a renda dos
consumidores diminuiu no mesmo ano.

20. O namero de visitantes turisticos a Espafia diminuira se sobe o prezo dos mesmos,
independentemente da evolucioén dos prezos de destinos turisticos substitutivos.

GLOSARIO UNIDADE 3 (Na web)

Demanda Desprazamento da curva da oferta
Ceteris Paribus Equilibrio de mercado

Ben Normal Exceso de demanda

Ben Inferior Exceso de oferta

Ben Complementario Elasticidade-prezo da demanda
Ben Substitutivo Elasticidade Unitaria

Movemento ao longo da curva de demanda Curva Elastica

Desprazamento da curva de demanda Curva Inelastica

Oferta Elasticidade-Prezo da oferta
Movemento ao longo da curva da oferta Demanda Inducida

57



